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Marca nao e so LOGOTIPO
Marca nao e so COR

Marca nao é s6 SLOGAN
Marca nao € s NOME

Marca n3o é s ROTULO
Marca nao é so IMAGEM



MARCA E O UNIVERSO IMAGINARIO
CONSTRUIDO NA MENTE DAS PESSOAS.
E uma experiéncia de meméria.

Marcas podem ter cheiro (Melissa),
textura (Ruffles),

sabor (Nutella)

e até som (Intel).
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»y  MARCA X LOGOTIPO INTERBRAND



O que voce
entende por

IMAGEM
DE MARCA?



IMAGEM DA MARCA:
SIGNIFICADOS
RACIONAIS E EMOCIONAIS
na mente do publico.




A imagem € a
IMPRESSAO CRIADA
por um CONJUNTO DE SIGNOS
resultantes da
totalidade das EXPERIENCIAS
(de comunicacao ou nao).
entre o publico e a marca.
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O que sao 0s
ARQUETIPOS
da MARCA?



0 HEROI E
O FORA-DA-LEI

1 Como construir marcas extraordinarias
F usando o poder dos arquétipos

ARQUETIPOS
DE JUNG

&  Margaret Mark e  Carol S. Pearson |



No inconsciente coletivo
existem arqueétipos.
Arquétipos sao
CONJUNTOS UNIVERSAIS
que ORGANIZAM e
CATEGORIZAM os simbolos.
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REBELDE

TOLO
AMANTE
CUIDADOR
CARA COMUM
INOCENTE
GOVERNANTE
SABIO
MAGICO

HEROI
CRIADOR
EXPLORADOR

transformar, ser diferente, transgredir

se divertir, ser espontaneo, ser prazeroso

encantar, apaixonar-se, amar, seduzir

ajudar os outros, colaborar, ser protegido

ser igual aos demais, fazer parte, ter empatia

ser feliz, estar bem, acreditar em um mundo melhor
exercer controle, ter o poder, chegar no topo
conhecer, compreender o mundo

resolver problemas, ter poderes, surpreender

vencer, ser melhor, ser corajoso
inovar, ser criativo, ser original

ser livre, independente, descobrir o novo
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Como driblar o lado racional e
captar aspectos inconscientes.



Se vocé pudesse definir o seu
status de relacionamento com a UPF, qual seria?

_ Status de v
relacionamento:

Em um relacionamento aberto
Em um relacionamento enrolado
Em um relacionamento sério
Noivo

Casado

Viavo

Separado




ADJETIVOS mais associados a UPF

NOVA
GRANDE
CONSERVADORA
AGIL

RICA
PROXIMA
FACIL
BARATA
TEORICA
INDIVIDUAL
PUBLICA

VELHA
PEQUENA
INOVADORA
LENTA
POBRE
DISTANTE
DIFICIL
CARA
PRATICA
COLETIVA
PRIVADA
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MARCAS
LIBERTARIAS

Arquétipos de Jung + Dimensdes da Marca de Aaker



Qual dos ANIMAIS melhor representaria a UPF?

TUBARAO VACA

AFIRIAUREEE SRTEITN o 7
CAVALO CACHORRO




Se a UPF produzisse um CARRO, qual desses tipos seria?

CARRO DE LUXO

CARRO ELETRICO CARRO POPULAR CARRO OFF ROAD



MARCAS
LIBERTARIAS

Ide

Irrev L
Romantica

Sofisticad

Criativa
Jovem

Aventureira Otimista

Apaixonad
Fashion

CAS
SOCIAIS

ica

Dinamica

Inteli

Realista
Previsivel

MARCAS
ESTRUTURAIS

Arguétipos de Jung + Dimensdes da Marca de Aaker
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