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Titulo

Impulsionamento de empresa utilizando o Facebook bussines

Introducao
O Marketing nos dias de hoje € um fato crucial no desenvolvimento da empresa no mercado, as redes sociais estao aumentando a
quantidade de usuarios e sendo usada cada vez mais. A utilizacao destes canais de comunicacao € o meio mais viavel de divulgar

qualquer trabalho, produto ou servico.

Objetivo Geral e Especificos:

- Aumentar o fluxo de pessoas na loja;

- Aumentar o faturamento bruto;

- Revisar o tipo de anuncio a ser publicado;

- Impulsionar anuncios pelo facebook bussines;

- Analisar os resultados e validar a estratégia como valida ou nao valida.
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Q. Pesquisar localizactes

Desenvolvimento e Metodologia

Primeiramente devemos revisar o tipo de anuncio a ser publicado, : . -
para atrair o maximo possivel nosso publico alvo, devemos usar T '
anuncios de produtos, descontos e promocoes que desperte o D i
interesse do cliente. O processo de publicagao € relativamente
simples, podemos selecionar o publico com diversas configuracoes e e e e e e

que a pagina nos da, selecionar o raio de divulgacio em que o S m—— . m—_ i ————
anuncio sera exposto, e selecionar a quantidade que sera investida
nas publicacoes, lembrando que cada montante de investimento
atingi determinada quantia de pessoas. A rastreabilidade do N = e
processo para validar a estratégia pode ser feita monitorando o |
faturamento bruto da empresa pelo banco de dados. Figura: Direcionamento — Raio de publicacio

Resultados e conclusoes

Os resultados apenas serao apurados caso a empresa opte por investir no estudo, sendo que suas projecoes sao positivas,
podemos encontrar resultados muito eficazes. Concluimos que para qualquer sucesso empresarial o marketing € indispensavel.
Segundo Kotler et al, (2014), o marketing € considerado uma funcao organizacional e que tem o objetivo de construir vantagem
competitiva sustentavel, através do relacionamento com mercado e buscando atender necessidades e desejos dos consumidores

alvo da empresa.
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