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APRESENTACAO

Este material, disponibilizado na forma de e-book, tem por objetivo
subsidiar as praticas pedagodgicas de professores de matematica do
ensino meédio, para abordar os temas relacionados a educacado
financeira. Ele € voltado para docentes da primeira série do ensino
médio regular, mas pode ser adaptado a outras etapas de ensino,
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Este e-book representa um produto educacional (PE), sendo parte
integrante da tese de doutoramento intitulada Educagdo financeira
critica: uma abordagem associada a aprendizagem baseada em
projetos, de autoria de Paula Boito, sob orientagcdo do professor Dr.
Juliano Tonezer da Silva. O estudo que deu origem a este material foi
desenvolvido junto ao Programa de Pdés-Graduacdo em Ensino de
Ciéncias e Matemética da Universidade de Passo Fundo
(PPGECM/UPF).

A proposta do PE foi planejada para ocorrer em 24 periodos de aula,
com duracdo de 50 minutos cada. O projeto consiste em uma
sequéncia de atividades com o intuito de abordar tépicos de educacéo
financeira em uma perspectiva critica no ensino médio. A tese que deu
origem a este produto esta estruturada sob a 6tica da metodologia ativa
de Aprendizagem baseada em Projetos (ABProj). A fundamentacdo
tedrica segue o proposto por Ole Skovsmose (2007) quanto a educacéo
matematica critica, Polya (1978), sobre a resolucédo de problemas em
matematica e fundamentada nas ideias de Paulo Freire, principalmente
em suas consideracdes sobre o didlogo. Acrescenta-se aos referenciais
mencionados a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) para o
ensino médio.

A implementacé&o do projeto que valida este PE ocorreu em uma escola
no municipio de Passo Fundo/RS. O relato da aplicacdo, resultados e
analise da sequéncia de atividades integram o0 texto da tese
anteriormente mencionada. Este e-book pode ser utilizado de forma
livre por professores de mateméatica e todos aqueles que tiverem
interesse, desde que com a devida citacdo da fonte. Por fim, destaca-
se que este material encontra-se disponivel, de forma gratuita, na
pagina oficial do PPGECM/UPF (https.//www.upf.br/ppgecm) e no
Portal eduCapes (http://educapes.capes.gov.br/handle/capes/1000989).

No texto que segue, o professor encontra uma sequéncia de atividades
com orientacdes e sugestdes para realizar cada uma das dez etapas da
metodologia ativa ABProj, tornando mais facil o planejamento, a
execucao e a avaliagcdo em suas proprias turmas.
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POR QUE USAR A APRENDIZAGEM Q
BASEADA EM PROJETOS?

Ela traz ao professor subsidios para trabalhar o tema da
educacdo financeira critica, de forma a proporcionar
ao estudante conhecimentos, ferramentas e reflexdes,

aplicados em situagdes reais, abordando a organizagéo

da sua vida financeira.

Entender os conceitos da matematica financeira é primordial para
estabelecer o nosso orcamento pessoal, familiar e profissional de
maneira eficiente, de modo que seja possivel analisar e controlar
gastos mensais, planejar despesas e investimentos, comprar algo ou
preparar nosso plano pessoal e até mesmo fazer doagdes a causas
nobres, independentemente do valor disponivel para fazé-lo, de forma
proporcional aos rendimentos alcancados.

A proposta desta sequéncia de atividades é promover reflexdes acerca
de diversos aspectos relacionados a relacdo entre o sujeito e suas
financas, partindo das decisbes sobre as despesas cotidianas e o0
consumo consciente, e avancando nas decisdes sobre investimentos,
empréstimos, aquisicdo de bens e o planejamento da aposentadoria.
Ademais, visa identificar e compreender os principios da educacao
financeira critica para a formag¢do de um cidadao responsavel por suas
decisOes e agOes, proporcionando escolhas conscientes e contribuindo
para uma sociedade sustentavel, além de estimular a criatividade e o
trabalho em equipe para resolucao de problemas de forma cooperativa.

Em temas como esse € que a ABProj faz mais sentido para a educacao
basica, ja que essa metodologia ativa favorece o desenvolvimento de
habilidades importantes para a vida adulta. Além de proporcionar o
conhecimento técnico no que se refere a matematica financeira, ha
espaco para que os estudantes tenham consciéncia das influéncias
sofridas quanto aos habitos de consumo e aprendam, no ambiente
académico, a aprimorar habilidades sociais como a comunicacdo, o
trabalho em equipe, a pesquisa de campo, a criticidade no que diz
respeito as relacbes com dinheiro e outros aspectos além destes.

R 02020202020
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____________________________________________________________________________

A EDUCACAO FINANCEIRA CRITICA DEVE ABORDAR TAMBEM 0
CONSUMO CONSCIENTE E A SUSTENTABILIDADE.

Cada professor, pensando na realidade dos seus estudantes e nos
didlogos que antecedem a aplicacdo, escolhe dentre os topicos da
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~
PROJETO PILOTO/

Neste PE ha sugestdes de trabalho em cada uma das
etapas da ABProj, com base no projeto piloto e outras
vivéncias na sala de aula.

Os apéndices desta producéo trazem alguns recortes
da aplicagéo e do projeto piloto, bem como dicas e
sugestdes de materiais que podem complementar as
atividades.

Ao clicar nas palavras sublinhadas,
o leitor sera direcionado ao material
complementar.
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TEORIA E METODOLOGIA

\
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Utilizando uma metodologia baseada na concepcdo ativa de i
aprendizagem, visando a praticas pedagogicas que despertem o
interesse e propiciem condicdbes para o desenvolvimento de

habilidades, competéncias e raciocinio critico, optou-se por aplicar uma i
abordagem metodolégica diferenciada, apresentando aos estudantes
do primeiro ano do ensino médio o contetdo curricular de matematica

financeira como ponto de partida para o projeto, proporcionando o I
estudo da educacéao financeira critica, um assunto significativo e util na
resolucdo de problemas reais e situacbes em que a tomada de

decisOes tem impacto direto na vida do cidad&o. !
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A principal metodologia utilizada neste projeto é a Aprendizagem
baseada em Projetos (ABProj). Nesta metodologia ativa, o estudante é
o centro do processo de aprendizagem, e, para que iSso ocorra, o papel
desempenhado pelo professor €, principalmente, de orientador.

HABILIDADES A DESENVOLVER )

v Comunicag&o.

M Raciocinio légico.

M Criatividade.

M Pensamento critico.
Qf Gestéo de tempo.

@ Persisténcia.

Qf Colaboracéo.

L?r Autonomia.

Qf Protagonismo.

Qf Tolerancia a frustracao.
@ Capacidade adaptativa.
Qf Habilidade de utilizar ferramentas/programas.

E possivel perceber que essa metodologia ndo contempla apenas
habilidades técnicas, mas também socioemocionais, importantes para o
mundo do trabalho.
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Ao final do projeto, as solugdes apresentadas devem ser claras e bem
fundamentadas, além de aplicaveis no ambiente proposto, seja a
escola, seja a comunidade. E importante que o produto final seja
relevante e que as solugbes propostas possam ser realmente
iImplementadas, em maior ou menor escala.

Quanto as etapas da ABProj, seguimos o disposto pelo Guia para
professores de ensino fundamental e médio, da Buck Institute for
Education (BIE, 2008) sobre aprendizagem baseada em projetos. Esse
guia traz cada etapa da construcdo do projeto, com sugestbes de
atividades e temas. Como as metodologias ativas surgiram de forma
empirica, na sala de aula, optamos por utlizar esse guia como
norteador da nossa proposta.

A figura 1 traz essas etapas, desde o ponto de partida com a
pergunta norteadora até a avaliacéo final dos projetos.

FIGURA 1
APRENDIZAGEM BASEADA EMPROJETOS
I D I G =
PONTO DE PARTIDA FORMAGAO DA EQUIPE DESAFIOS ORGANIZAGAO %

+ ATE 6 INTEGRANTES

* PERGUNTA NORTEADORA
+« CRONOGRAMA
= FORMAS DE AVALIACf\U

* PROBLEMAS REAIS + FUNGOES NA EQUIPE

1

!« APLICAGAO DOS NOVOS
i CONHECIMENTOS
|+ EXECUGAO DO PROJETO
1
1
1
1
1

SOCIALIZACAO

« DEFESA PUBLICA
« VALIDAGAO

ANALISE E SINTESE

+ PUBLICO-ALVO
* ESTRATEGIAS
+ TOMADA DE DECISOES

RESPOSTA A PERGUNTA

+ REFLEXAO SOBRE O PROJETO
* SUGESTOES

BUSCA DE INFORMACOES

+ CONHECIMENTO TECNICO
+ RESOLUGAO DE PROBLEMAS

AUTOAVALIAGAO E
AVALIACAO DA EQUIPE
APRENDIZADO
(J’ SIGNIFICATIVO

Fonte: autora (2024).
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( APESAR DE FLEXIVEL... ESSENCIAL )

Outra parte importante diz respeito ao rigor da metodologia: ela &
flexivel, mas ainda assim alguns passos sdo essenciais.

G
®
Q
e PASSOS ESSENCIAIS D) O
Q
G
¢

o 4

@Sugerir um problema.

@/ Investigar possiveis causas.

@ Elaborar hipéteses.

Qf Definir taticas ou meio de resolucdo dos problemas.
@’ Elaborar, apresentar e executar o projeto.

Qf Colher e divulgar os resultados obtidos.

As etapas, no caso deste projeto especifico, estdo no
quadro referente aos encontros e servem como
orientacdes para a sua aplicagao.

Cada docente, conhecendo sua turma de estudantes, pode fazer
adaptacdes para privilegiar a realidade em que vivem. Nesse método,
0s estudantes buscam resolver problemas reais por meio de projetos.

Algumas caracteristicas podem ser modificadas conforme o contexto,
como faixa de renda ou idade, mas em todos 0s casos 0s estudantes
precisam apresentar uma solucdo para o problema ou um produto final.

Para promover o engajamento, a pergunta norteadora ndo pode ser
respondida facilmente.

ABProj E UMA METODOLOGIA QUE TENDE A
PROVOCAR 0S ESTUDANTES DIANTE DOS DESAFIOS.
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Os estudantes devem desenvolver um projeto, elaborar e testar
hipoteses, fazer levantamentos ou investigacfes, criar produtos ou
responder satisfatoriamente ao problema apresentado.
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A avaliacdo dos estudantes neste projeto € processual e formativa e C)
supde o desenvolvimento de cada etapa de modo a contemplar a i
proposta. Dessa forma, devem ser consideradas tanto as discussoes, |
producdes, atividades e elaboracdo de textos para apresentacdo em
eventos de culminancia na escola quanto as producdes multimodais, ;
em especial a producéo de géneros digitais. -:
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PROFESSOR DEVE VERIFICAR SE AS PRODUCOES:

@ atendem ao tema delimitado.

@ expressam as informagdes e a contextualizagao.

LV_( apresentam justificativas e argumentos validos.

E/f pautam informacgdes pertinentes e diversificadas.

M tém carater autoral (que nao sejam plagios).

@ entregam ferramentas para promover a educacao financeira.
E/f possuem articulacao com a publicidade do produto.
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PASSO A PASSO

Sugerimos que, para a aplicacdo do projeto, sejam disponibilizadas ao
menos 20 horas. No caso de periodos com 50 minutos de duracao, iSso
representa 24 periodos de aula, em torno de 06 semanas.

Uma sintese do que foi abordado em cada etapa pode ser vista
no quadro abaixo, seguida do detalhamento do trabalho.

QUADRO1
ETAPA  PERIODO TEMA
1 2 Pontg de
partida
5 5 Forma(;,ao da
equipe
3 2 Desafio

PROCEDIMENTO

a) Leitura de reportagem
sobre endividamento;

b) Nuvem de palavras;

c) Tempestade de ideias;
d) Escopo do projeto,
produto e avaliagdes.

a) Formacao das equipes;
b) Conversa sobre habitos
de consumo;

c) Glossario;

d) Documentario sobre
minimalismo, consumo e
consumismo.

Desafio: Situacao problema,
estratégia, orcamento.
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ETAPA  PERiODO TEMA

4 1 Organizacéao
Busca de
5 9 : ~
informacgdes
Andlise e
E 2 sintese
7 2 Producéo

PROCEDIMENTO

a) Atribuicdo de funcdes;
b) Cronograma.

MF | - Porcentagem,
acréscimos e descontos;
MF Il - Capitalizac&o
simples;

MF Il - Capitalizac&o
composta;

MF IV - Situacdes do
cotidiano: empréstimos e
financiamentos;
Refinamento - Questdes do
ENEM.

a) Escolha do publico de
interesse,;

b) Pesquisa de campo;
c) Investigacdo sobre a
melhor abordagem ao
publico de interesse;

d) Criacéo do layout
conforme a aceitacdo do
publico de interesse.

a) Estratégias de acao;
b) Confeccéo dos produtos.
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ETAPA PERIODO TEMA PROCEDIMENTO ]

8 2 Socializacéo Apresentacao dos produtos.

Reflexdo sobre a

9 1 Resposia d experiéncia - sugestdes de
pergunta .
melhorias.
C Autoavaliacao e avaliacdo
10 1 Avaliacao E E

da equipe.

( Os numeros referem-se as etapas descritas na figura I. >

Fonte: autora (2024).

OBS.: alguns dos encontros seguem a metodologia expositiva, ou de
instrucéo direta, conforme sugerido por BIE? . Segundo a publicacao, a
ABProj possui muitos beneficios, mas nédo € eficiente para ensinar aos
estudantes as habilidades basicas de compreensdo, vocabulario,
escrita e computacdo. Por exemplo, os projetos podem incluir
aplicacbes matematicas, mas os fundamentos da matemética séo
melhor ensinados por meio de instrugdo direta.

~
PROJETO PILOTO/

Nesta se¢do constam as sugestdes de atividades, ja
desenvolvidas em sala de aula, contemplando cada
uma das etapas do PE.

e 0 = 0 S0 2 0N 020
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A abordagem inicial do tema deve ser feita de modo a promover o
didlogo, com a intencdo de buscar os conhecimentos dos estudantes
sobre o assunto, suas vivéncias e suas expectativas para o futuro.
Durante a maior parte do projeto, os estudantes estardo posicionados
em pequenos grupos de trabalho. Sugere-se grupos com o minimo de
guatro e o maximo de seis estudantes.

C ETAPA 1- PONTO DE PARTIDA )

E o langamento das atividades do projeto.
Deve ficar claro:
« tema principal, que é a educacao financeira critica;
e questdo norteadora, que consiste em criar recursos para educar
financeiramente um publico especifico.

Deve acontecer em 02 periodos de aula.

Inicia-se com uma sequéncia de trés nuvens de palavras, também
conhecidas como Word Cloud.

Essa atividade pode ser realizada de forma digital, em
sites gratuitos como o Mentimeter, mas pode também
ser em forma de cartazes com papel sulfite A4, abrindo
a possibilidade de compor uma exposi¢ao na escola
ao final do projeto.

~
PROJETO PILOTOJ

Nesta secdo constam as sugestdes de atividades, ja
desenvolvidas em sala de aula, contemplando cada
uma das etapas do PE.
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Pode-se fazer uma nuvem com a pergunta:

O que a palavra
FINANCAS representa

G
&
Q
para vocé? Q
Q
G
¢

Sem abrir a discusséo ainda, faz-se outra nuvem questionando:

O que representa um
PROBLEMA
FINANCEIRO na sua
opiniao?

E uma terceira pergunta, desta vez pontual:

O que vocé gostaria de
saber sobre financas?
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Aqui se espera que os estudantes apontem temas que servirdo como
base para os proximos encontros. Essa atividade tem por objetivo
investigar quanto os estudantes sabem e o que eles tém curiosidade
em entender sobre o tema. Isso vai sinalizar as possibilidades de
aprofundamento em tépicos de interesse da turma.

Depois, os estudantes recebem uma reportagem atual sobre financgas,
gue pode ser sobre:
» Endividamento.
Pobreza.
indices de desenvolvimento.
Custo de vida.
Ou algo que os sensibilize para a tematica a ser abordada.

Apbs a leitura, espera-se que alguns estudantes expressem suas
opinides sobre a reportagem, iniciando o didlogo que vai servir de fio
condutor para os desafios da educacéo financeira critica.

Na falta de reportagens atuais sobre o tema, uma opc¢ao interessante
sdo o0s sites de o6rgdos que desenvolvem pesquisas sobre o
endividamento, como o SERASA.

1 Inadimplentes
no Brasil

72,50 mi ,*T RS 5.482,30

INADIMPLENTES VALOR MEDID POR PESSO0A
-0,05% +0,68%

3

% 273,67 mi =4 RS 1.452,39

+0,15% ebebed  + ),48%

— L]
R$ 397,5 bi Evolugdo em comparagao
VALOR TOTAL DAS DIVIDAS com O més anterior.
el e o+ Dlﬁa‘}b
\_ J

Fonte: SERASA / junho (2024).
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Neste momento, o professor pode mediar o didlogo no sentido de que
identifiquem quais os fatores que contribuem para o endividamento das

familias no Brasil.

\_

Inadimplentes
no Brasil

01

BANCOS.
CARTAS DE CREDITO

widas por segmento

'
D JUNHD

FINARCEIRAE
, UTILITIER

BAHCOS
CARTAD DE CREDITO

m MAID

FIRARCLIRAS
- . UTILITIES

Pode ser feita de forma digital, ou utilizando o quadro da sala, com os

Fonte: SERASA / junho (2024).

Sugerimos uma tempestade de ideias, também
chamada de Brainstorming._

estudantes se dirigindo a frente para escrever suas percepcoes.

A partir dessa atividade, espera-se que percebam que a educacéo
financeira tem um papel importante no combate a raiz do problema do
descontrole financeiro e, por esse motivo, € importante que pensemos

em produtos que sirvam como ferramentas de educacéo.

Por ultimo, apresenta-se a ideia do produto final, o qual consiste em
uma proposta para trabalhar com educacado financeira critica, a ser

aplicada em um publico escolhido pelos préprios estudantes.

~
PROJETO PILOTOJ

Caso julgue necessario, é possivel mostrar as imagens

dos produtos feitos na aplicacao piloto deste PE, embora

iISso possa limitar um pouco a criatividade dos estudantes.
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Combina-se a forma de avaliacdo, que acontecerd durante as etapas
do processo, envolvendo quesitos como organizagdo, cooperacao, :
persisténcia e raciocinio l6gico, além da apresentacdo do produto final. C)

( ETAPA 2 - FORMACAO DA EQUIPE ) O

Essa etapa promove a ambientacédo e explica o contexto aos grupos. Q

A recomendacéo € que os grupos néo ultrapassem seis estudantes. Mas !
cada professor deve decidir conforme sua experiéncia com as turmas. Da
mesma forma, quanto a escolha dos componentes de cada grupo, fica a O
critério do professor, conforme a turma.

PROJETO PILOTa
4

No projeto piloto, os grupos se formaram respeitando as
afinidades pessoais e foi produtivo dessa forma.

Em seguida, promove-se o didlogo sobre os habitos de consumo das
familias representadas pelos estudantes, e é possivel iniciar a conversa
descrevendo os habitos do proprio professor, se estiver confortavel com
isso. Caso contrario, pode utilizar como exemplo algum personagem de
livro ou filme

O importante, neste momento, € que os estudantes percebam
seus proprios habitos de consumo, comparando com habitos
presentes em outras realidades.

Ainda neste encontro, indica-se que assistam a algum filme ou
documentério que aborda o tema das relagbes de consumo. Se houver
disponibilidade de tempo e recursos, pode-se fazer a reproducdo em
aula. Caso nédo haja essa possibilidade, indica-se que os estudantes
assistam em suas casas. Para isso, ha centenas de producdes sobre o
tema, nas versoes legendada ou dublada.

Duracao de 02 periodos de aula.
(sem a reproducéao do filme/documentario)
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Com o intuito de provocar a reflexdo sobre habitos de consumo e o
consumo excessivo, 0 grande grupo expde suas impressdes sobre a
referida producao.

Depois, cada grupo de trabalho recebe, para leitura e analise, outra
reportagem, desta vez com o tema do superendividamento da populagao,
que pode ser de jornais fisicos ou virtuais. Essa reportagem deve conter
dados oficiais sobre o assunto, seja em ambito municipal, estadual, seja
federal; apos a leitura e discussdes no grupo, socializa-se com o restante
da turma o que mais chamou a atencdo dos estudantes, gerando o
aprofundamento das questdes financeiras.

Para contribuir com a analise, deve-se orientar os estudantes a
pesquisarem sobre o endividamento da populacdo por faixa etéria e
escolaridade no pais, no estado e no municipio, finalizando a atividade
com a discussao sobre os motivos e as possiveis solugbes para diminuir
o endividamento da populacdo. Ao final do encontro, os grupos de
trabalho irdo responder a um questionario, disponibilizado por QR Code
ou impresso, com perguntas sobre seus habitos quanto ao dinheiro.

Sugere-se a criagdo de um Glossario de termos financeiros, alimentado
de forma colaborativa pela turma.

Pretende-se que esse questionario auxilie os estudantes a refletir
sobre suas proprias acdes com relacdo ao dinheiro.

O préximo passo € buscar os motivos pelo
gual as pessoas se tornam devedoras.

C ETAPA 3 - DESAFIO )

Nesta etapa propde-se o primeiro desafio:

( Resolugéo de um problema. )

Para isso, deve-se planejar o que serd entregue pelos grupos e 0s
objetivos da aprendizagem. Essa atividade prop0e orientar o0s
estudantes quanto aos perigos do superendividamento.

0O

0T 0 202010
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Ideal € acontecer em 02 periodos de aula.

Para instigar os estudantes a refletir sobre a importancia de educar
financeiramente a sociedade, ¢é imprescindivel que tenham
conhecimento no que se refere aos motivos pelos quais as pessoas
contraem dividas que néo sdo capazes de sanar.

Ao inicio da atividade, questiona-se o0s estudantes sobre as

compreensodes a priori de conceitos: C)
i

O que é endividamento? ) ( O que é superendividamento? )

Posteriormente, apresente as diferencas.

(Ato de contrair dividas.) Acontece quando o sujeito contrai
dividas que estdo acima de sua
capacidade de pagar.

Também chamado de sobre-endividamento.

Essa diferenca deve ser abordada visando ao entendimento correto dos
dados estudados a partir das reportagens.

Para promover a reflexdo e a formacéo de conceitos sobre educacéo
financeira critica, propor 0os seguintes questionamentos:

e O que leva ao endividamento?
» Fazemos uso consciente do nosso dinheiro?
« Como podemos evitar o superendividamento?

Além disso, eventos extremos sdo fatores importantes para o
crescimento do percentual de familias inadimplentes. Proponha a turma
uma andlise sobre de que maneira isso ocorre e, para fomentar a
discusséao, relacione com a pandemia de COVID-19 e as enchentes
gue atingiram o estado do Rio Grande do Sul em 2024.

Nos grupos de trabalho, os estudantes devem realizar uma breve
pesquisa sobre os gastos mensais de uma familia, para entdo
responder as perguntas sobre o orcamento.
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Eles devem obter dados de despesas fixas e variaveis, realizando uma
simulacéo de planejamento mensal. Os grupos devem indicar as fontes
das informacdes obtidas.

Aqui é abordado o conceito de orgamento pessoal. Ha varios modelos
de orcamentos disponibilizados em sites de bancos, por exemplo.

Ao final da etapa, sugere-se uma pausa para promover o dialogo e uma
reflexdo sobre a importancia de planejar.

Q
-
Q)
PROJETO PILOTO\ C:>
Q
Q
Q

/

Foram abordados dois métodos simples:
» Método percentual

o Dividindo a renda e os gastos e permitindo
planejar o futuro financeiro, ndo dependendo
inteiramente do valor da renda.

o Interessante quando o perfil da turma tem acesso
ao dinheiro por meio de mesada, por exemplo.

» Método dos 4 R’s
o Reconhecer, registrar, revisar e realizar.

o Refere-se as ferramentas de identificacdo e
controle de gastos bastante populares na
educacao financeira.

C ETAPA 4 - ORGANIZACAO )

Esta etapa do projeto tem o objetivo de promover um tempo para que
0S grupos possam atribuir as funcées e responsabilidades de cada
integrante, a fim de organizar o produto final.

Por exemplo, um integrante ficara responsavel pelo layout
da apresentacao, outro ficara encarregado de chamar o
publico de interesse para validar o produto, outro vai ficar
responsavel pelos registros durante o projeto.
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Antes de realizar essa tarefa, € preciso deixar claro que o responsavel
por cada aspecto nédo fara sua parte sozinho, mas tera a
responsabilidade de coordenar o que Ihe foi designado, certificando-se
de que ficara a contento.

Do ponto de vista da ABProj, é também o momento de definir as datas
importantes até a entrega final do produto.

( ETAPA 5 - BUSCA DE INFORMACOES )

Esta etapa do projeto tem o objetivo de instruir tecnicamente os
estudantes quanto ao estudo da matematica financeira e suas
especificidades com a base curricular conforme a BNCC.

E onde os estudantes aprendem a matematica financeira, sendo
possivel utilizar como suporte os livros didaticos, complementando
conforme houver necessidade.

Pensa-se em explicar, de forma geral, o significado da porcentagem, o
funcionamento dos tipos de capitalizacdo, acréscimos e descontos na
compra e venda de produtos, além de conhecer as engrenagens
presentes em financiamentos e empreéstimos.

E interessante que os estudantes tenham folders (fisicos ou
virtuais) de lojas com produtos em oferta, preferencialmente
com valores diferentes conforme o parcelamento.

Preferencialmente, trabalha-se a capitalizacéo simples: montante, juros,
prazos, conversdo de unidades, moedas, de forma expositiva, com
teoria e pratica de exercicios. Depois, a capitalizacdo composta:
montante, juros, prazo, da mesma forma.

Se a escola trabalha com livros didaticos e eles possuirem um capitulo
sobre o tema, seria interessante, do ponto de vista pratico, utiliza-lo
Ccomo suporte para esta etapa.

Reservar pelo menos 01 periodo de aula. Q
i
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PROJETO PILOT(D
4

Sugerimos o que foi trabalhado no projeto piloto, com
apresentacado em slides e link para um video produzido
durante o projeto de extensdo para a formagéo
continuada de professores (PFCPMat) descrito na tese.

Por fim, ocorre a abordagem de situacfes-problema: empréstimos e
financiamentos, produtos bancérios, juros simples e compostos. Analise
de questbes do ENEM envolvendo situacfes semelhantes.

Ao final da atividade, deve haver a correcédo das questdes, propondo e
discutindo métodos de resolucdo escolhidos por cada grupo,
espontaneamente.

Reservar em torno de 09 periodos de aula.

C ETAPA 6 - ANALISE E SINTESE >

Nesta etapa ocorre a pesquisa de campo, com a busca de informacdes,
gue, neste caso, refere-se ao publico escolhido por cada grupo de
trabalho.

Ha também a revisdo dos objetivos, a recuperacdo dos conhecimentos
prévios, a introducdo de novos conceitos e a busca por novas
informacdes.

Inicialmente, cada grupo faz a escolha do publico de interesse, sendo
gue todos os estudantes devem entrar em acordo quanto a decisao e
suas implicacbes. O professor pode observar as discussdes e intervir,
caso julgue necessario.



on T S R R R S R S S

Posterior & escolha, o momento € de conhecer melhor o publico
escolhido. Para isso, cada grupo deve, com a orientacdo do professor,
planejar, executar e analisar uma pesquisa de campo sobre os habitos
e dificuldades de planejamento financeiro e gestdo de orgcamentos
pessoais e familiares desse publico. Essa pesquisa, que pode ser sob a
forma de entrevista ou questionario (fisico ou virtual) a ser aplicado na
comunidade, tem por intuito conhecer melhor o publico de interesse de
cada grupo.

Sugerimos que o questionario seja composto por uma
média de 15 perguntas, iniciando com informacdes
gerais, como idade, escolaridade, género, para depois
inserir as perguntas sobre finangas.

ya

Utilizar a Escala Likert - modelo que
permite mensurar o ponto de vista e
a postura dos respondentes de
forma escalonada, indo, por
exemplo, de “discordo totalmente” a
“concordo totalmente”.

Como resultado dessa investigacdo, espera-se que 0 grupo tenha
subsidios para escolher a melhor abordagem para o publico de
interesse.

Disponibilizar 02 periodos de aula.
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Caso seja viavel a escola, € interessante que os estudantes possam ter
contato com um profissional externo na area da propaganda,
publicidade, marketing ou psicologia.

\
1
1
1
1
1

O objetivo desse contato, que pode ser em forma de oficina ou palestra,

€ o0 de orientar 0s grupos quanto as ferramentas apropriadas para cada

publico de interesse. Se esse contato externo nao for possivel, seria '

interessante contatar um professor de redagdo ou artes da propria '

escola, para mostrar aos grupos o significado das cores, dos sons, das

imagens, do ponto de vista da propaganda. H
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Inexistindo essa possibilidade, nds trazemos uma opg¢éo
de trabalho em sala de aula. Essa atividade sera
retomada na Etapa 7, que corresponde a parte de

construcéo do produto final.

Neste momento, ha um alinhamento sobre o tema que o grupo tem
curiosidade em conhecer e a proposta de melhoria da qualidade de
vida das pessoas| afetadas pelas questdbes que envolvem o
endividamento.

Conforme o que apontaram
como respostas a pergunta
3 da etapa 1.

C ETAPA 7 - PRODUCAO )

Nesta etapa deve haver um debate sobre o que foi evidenciado na
coleta de dados, na pesquisa voltada para a resolucdo dos desafios
apresentados no projeto e a tomada de decisfes quanto ao produto a
ser construido.

Em seguida, os grupos precisam criar um esbogo para o layout do
produto, buscando a melhor aceitacao do publico de interesse.

Duracao de 02 periodos de aula.
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Sugere-se convidar um docente da prépria escola, na area de ciéncias
humanas, para orientar 0s grupos quanto aos fatores sociais e politicos
da criagcéo do dinheiro.

Caso néo seja possivel, trazemos links de sites voltados
a esse assunto, para dar suporte ao professor.

publico em questéao:

» Quais sao as maiores dificuldades na area das financas.
o Analise do questionario aplicado.
« Formas mais eficazes para mudar habitos de consumao.
» Tipos de golpes que mais afetam essa parcela da populacéo.

Tudo isso vai compor a base para a ferramenta criada como produto
final do projeto.

Na etapa de producéo, espera-se que os estudantes apliguem os novos
conhecimentos, pratiquem as competéncias basicas e executem o
projeto final. Para isso, deve haver um refinamento nas estratégias de
acao para a confeccao do produto.

Duracgéo de 02 periodos de aula.

O principal objetivo dessa atividade é que, por meio do didlogo, possam
decidir quais as melhores estratégias para atingir cada publico,
utilizando o layout certo.

A aceitacao do publico a ser atingido é parte importante para o sucesso
do trabalho, ja que o0 que se espera € atingir a sociedade com
ferramentas eficazes de educacéo financeira.

Para que isso ocorra, deve
haver a retomada da atividade
proposta na Etapa 6, em que foi

sugerida uma oficina de criacéao
de conteudo.

Depois, 0s grupos devem pesquisar os fatores especificos para o Q
i
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Dando continuidade, chega o0 momento de criar estratégias de acao.
Para tanto, todos os grupos devem saber responder as seguintes
perguntas:

« Quem é o publico que queremos atingir?

» O que eles precisam para ter uma vida financeira equilibrada?
« Como vamos apresentar esse conhecimento a eles?

« Como iremos avaliar a eficacia da ferramenta construida?

Como consequéncia dessa leitura sobre o tema, espera-se que 0s
estudantes possam estabelecer conexdes com o publico a ser atingido.

EXEMPLOS DO PROJETO PILOTO
Cfldaengﬁzsergzgzré%do) = & jogos de tabuleiros

Ul

jogos virtuais ou
< Adolescentes Z aplicativos ludicos >
podcasts, aplicativos
Jovens . > de gerenciamento,
videos
Adul . = planilhas e posts no
( dultos < Instagram
= planilhas impressas
( SposEriEEE < ou cadernetas

O proximo passo € a confeccdo do produto para a primeira aplicacéo,
seja ele fisico, seja ele virtual. Isso inclui a criacdo de videos
explicativos, propagandas, material escrito, podcasts e tudo o que a
criatividade puder contribuir para chamar a atencéo das pessoas.
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Como forma de buscar o que j4 estd sendo feito sobre o assunto,
sugere-se que 0s estudantes pesquisem sites, redes sociais, revistas,
entrevistas, etc. Assim, pretende-se refinar o produto, de maneira que
atinja o publico de forma clara e objetiva, com a intencionalidade
embasada nas pesquisas.

A primeira aplicacdo pode ser realizada entre os grupos de trabalho.

turma, ha a possibilidade de os grupos aplicarem o
produto nas outras turmas, que farao o papel de avaliar
como pares e sugerir melhorias para os projetos, antes

da aplicacéo para o publico de interesse.

( ETAPA 8 - SOCIALIZACAO )

Esta etapa foi escolhida para a apresentacéo dos produtos em sala de
aula, em forma de seminario.

E suficiente dispor de 02 periodos de aula.

Quanto a apresentacdo, orienta-se que ela deve ser preparada
cuidadosamente, mostrando as etapas de planejamento, 0S processos
de criacdo e confeccdo dos materiais, bem como os resultados da
aplicacdo prévia entre estudantes da propria escola.

Ao final desta atividade, deve acontecer a andlise das sugestdes
propostas pelos colegas e a alteracdo ou acabamentos antes da
aplicacdo para o publico escolhido.

Apods essa primeira exposicdo das ideias, havera entdo uma revisao
com especialistas, que, nesse caso, representa a aplicacdo do produto
para o publico de interesse. A observacao do grupo de trabalho durante
a aplicacdo sera importante para refinar ainda mais o produto,
validando-o.

Se o projeto estiver sendo desenvolvido em mais de uma Q
i
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Cada grupo deve elaborar um questionario para ser
respondido por esse publico ap6s a aplicacdo, com o
objetivo de corroborar com o que foi construido.

Para isso, é importante
escolher as perguntas de
modo a coletar dados que
possibilitem essa analise.

conteudo proposto, seja ele

sobre financiamentos, gestéao
de recursos, seja sobre

construgcao de orgamentos.

Propor algumas perguntas abertas, para que o
publico possa identificar o que poderia ser
implementado para melhorar o produto.

( ETAPA 9 - RESPOSTA A PERGUNTA )

Nesta etapa acontece a resposta a pergunta norteadora, com a reflexéo
sobre a experiéncia. Apos a coleta de dados sobre o produto aplicado,
deve-se proporcionar a andlise dos resultados, com o0s ajustes
pertinentes.

Destinar 01 periodo de aula.

Para isso, os grupos devem utilizar as respostas do questionario que foi
solicitado, junto a aplicacdo dos produtos, ao publico de interesse. Esse
instrumento foi aplicado com o intuito de avaliar o que foi produzido e,
assim, validar o material.

As respostas desse questionario devem ser analisadas
detalhadamente, para que o produto possa alcancar o maior nimero de
pessoas no futuro.

O
Q
O
N O
Q
Q
®
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Caso tenha sido aplicado de forma digital, os dados sao
automaticamente colocados em gréficos e tabelas, facilitando
a analise. Caso seja feito de forma impressa, esse
levantamento deve ser feito em um momento extraclasse,
para depois seguir com a analise em sala de aula.

C ETAPA 10 - AVALIACAO )

A etapa final do projeto esta destinada a autoavaliacdo e avaliacdo da
equipe, importantes nesse processo de aprendizagem. Deve haver
também a entrega definitiva do produto, com os ajustes sugeridos pela
banca.

Destinar 01 periodo de aula.

Sugere-se que a apresentacdo dos produtos e relatos das aplicacbes
seja feita em outro ambiente, que ndo a sala de aula. Para esse evento,
a escola pode enviar convite aos familiares, se houver local apropriado
para acomodar publico externo. Pode-se formar também uma banca de
avaliagdo composta por professores da propria instituicdo ou de areas
compativeis com o projeto, como algum profissional de 6rgdos como o
SEBRAE ou até mesmo de instituicbes bancarias.

A autoavaliacéo e feita, no primeiro momento, individualmente, depois
no grupo de trabalho. Deve haver também espaco para sugestdes
voltadas para as préximas aplicacdes.

As sugestdes de ambos os modelos estao
disponiveis neste PE.
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( CARO PROFESSOR, )

\
1
1
1
1
1

Este produto educacional surgiu da necessidade em ter um manual i
para a utilizacdo da aprendizagem baseada em projetos em turmas do
ensino médio. Esperamos que ele cumpra o propdsito de instiga-lo a
aplicar essa sequéncia de atividades em suas turmas, replicando e I
recriando as etapas com a educacgao financeira critica e em outros
temas.
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Caso haja qualquer davida ou sugestdes sobre o material, entre
em contato pelo e-mail paulinhaboito@gmail.com. Ficaremos
felizes em contribuir com suas préticas pedagogicas.
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APENDICES - AP

(AP 1- SOBRE AS FERRAMENTAS UTILIZADAS NESTE PE)

A nuvem de palavras serve como um recurso visual que usa palavras
chave sobre um tema. E a representacdo visual da frequéncia e da
iImportancia das palavras em um contexto. Essa ferramenta evidencia o
gue estd mais presente na memoria do estudante, quanto a
determinado assunto. A partir dela, inicia-se um dialogo sobre o tema.

Nessa representacdo, cada palavra tem um tamanho e uma cor que se
referem a relevancia que tém. Quanto maior a frequéncia de um termo,
maior serd seu destaque na nuvem de palavras e, consequentemente,
maior também € a sua relevancia para o grupo. Assim, uma palavra
gue é citada mais vezes tem um destaque maior. Analisando essa
atividade, é possivel compreender a percepcao predominante de um
grupo de estudantes sobre 0 assunto que esta sendo abordado.

Join ot menticom | use code 1621 1045 A Martimater

FINANCAS =

24 responses

administraco

matemdtica

dinheiro

economid

1CA0

empresas

A nuvem de palavras possibilita a reflexdo do estudante sobre os
termos que conhece ou que consegue identificar e possa agir
ativamente para procurar oS termos que ainda ndo conhece sobre
determinado assunto.
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1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
U



o T S S R S R S

____________________________________________________________________________

TEMPESTADE DE IDEIAS - BRAINSTORMING VOLTAR

Essa ferramenta pode ou ndo ser usada na sequéncia da nuvem de
palavras. Seu objetivo é estimular o surgimento de ideias sobre o tema
proposto, para que, a partir delas, seja escolhida, de forma coletiva, a
mais relevante. Portanto, organizar uma dinamica de grupo nesses
moldes serve para possibilitar a aceleragéo do processo criativo.

fatores que contribuem para o endividamento das familias no Brasil

Fonte: miro.com

A “Tempestade de Ideias” é capaz de promover a interacdo constante e
a valorizacao de todas as ideias, sendo aspecto importante no trabalho
em grupos.

C AP 2 - PRODUCOES CINEMATOGRAFICAS ) VOLTAR

MINIMALISMO: um documentario sobre as coisas que importam.

©
MINIMALISM

A DOCUMENTARY ABOUT THE IMPORTANT THINGS

Tipo de producao: Documentario.
Origem: Estados Unidos da América.
Titulo original: Minimalism: a documentary about the important things.
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Sinopse: Pessoas que acreditam que bens materiais ndo trazem
felicidade sao entrevistadas nesse documentario que tenta entender se
menos realmente é mais.

Tempo de duracao: 78 minutos.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=wnXkr-_wirM

CAPITAO FANTASTICO

Tipo de producao: Filme.
Origem: Estados Unidos da América.
Titulo original: Captain Fantastic.

Sinopse: Nas florestas do estado de Washington, um pai cria seus seis
filhos longe da civilizagdo, em uma rigida rotina de aventuras. Ele é
forcado a deixar o isolamento e leva sua familia para encarar o mundo,
desafiando sua ideia do que significa ser pai.

Tempo de duracdo: 118 minutos.
Disponivel em: Disney+

e 0 SO S0 2 01020


https://www.youtube.com/watch?v=wnXkr-_wlrM
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CANAL PARECE OBVIO

Tipo de producao: Relatos.
Origem: Brasil.
Titulo original: Parece obvio.

Sinopse: O canal, produzido por uma jornalista gaucha, trata temas
como habitos de consumo, consumismo e minimalismo de forma leve e
descontraida.

Disponivel em: https://www.youtube.com/@pareceobvio

A PROCURA DA FELICIDADE

Tipo de producao: Filme.
Origem: Estados Unidos da América.
Titulo original: The Pursuit of Happyness.

Sinopse: Chris enfrenta sérios problemas financeiros e sua esposa,
Linda, decide partir. Agora solteiro, ele precisa cuidar de Christopher,
seu filho de cinco anos. Chris tenta usar sua habilidade como vendedor
para conseguir um emprego melhor, mas s6 consegue um estagio nao-
remunerado. Seus problemas financeiros ndo podem esperar uma
promocéo e eles acabam despejados. Chris e Christopher passam a
dormir em abrigos ou onde quer que consigam um reflgio, mantendo a
esperanca de que dias melhores virdo (relacéo felicidade X dinheiro).

Tempo de duragcado: 117 minutos.
Disponivel em: Netflix

C AP 3 - REPORTAGENS ) VOLTAR

Sites uteis:
https://einvestidor.estadao.com.br
https.//meubolsoemdia.com.br
https.//www.terra.com.br
https://cndl.org.br
https.//g1.globo.com
https.//www.youtube.com
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C AP 4 - QUESTIONARIOS ) VOLTAR

ETAPA 2 - QUESTIONARIO SOBRE HABITOS DE CONSUMO

(1) Digite seu e-mail institucional.

(Escala Likert, onde 1 representa “uma bagunca” e 5 representa “super
organizado”).

(3) Quem administra seus gastos e necessidades financeiras? (eu
mesmo/ alguém da minha familia/ eu fago uma parte e minha familia
faz uma parte também/ prefiro ndo responder).

(%) Explique como funciona sua rotina financeira: coisas em que vocé
mais gasta e coisas que gostaria de comprar no futuro. Caso prefira
nao responder, s6 coloque um pontinho na resposta.

(3) Vocé costuma guardar algum dinheiro? Se vocé guarda, tem uma
meta (algo que pretende fazer com o dinheiro) ou somente deixa uma
parte para emergéncias? Se vocé nao guarda, gostaria de ter esse
habito?
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(2) Pensando em sua relacdo com o dinheiro, vocé se considera: Q
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ETAPA 3 - SITUACOES PROBLEMA

Observe as situacgdes a seguir:

Imagine gue vocé faz parte de uma familia com trés pessoas: dois
i adultos e uma crianga de 10 anos. Os rendimentos dos adultos juntos

i somam quatro salarios minimos por més. Como seria o gerenciamento

como energia elétrica, telefone, internet, condominio, alimentacao,
transporte e lazer? Tenha em mente que essa familia possui seu
proprio apartamento. Encontre uma forma de organizar 0os gastos e
cologue pelo menos 10% do valor recebido em um investimento. @

- smzaas - - 0 0 0 0 0 0 0 0 L B M R M

Imagine que vocé faz parte de uma familia com quatro pessoas: trés

adultos e uma crianca de 6 anos. Os rendimentos dos adultos juntos

somam seis salarios minimos por més. Como seria 0 gerenciamento
das despesas dessa familia, incluindo gastos basicos de uma casa,
i como energia elétrica, telefone, internet, condominio, alimentagéo,
transporte e lazer? Tenha em mente que essa familia possui seu
| proprio apartamento. Encontre uma forma de organizar os gastos e

i coloque pelo menos 10% do valor recebido em um investimento. [@

Imagine que vocé faz parte de uma familia com quatro pessoas: dois
i adultos e dois adolescentes. Os rendimentos dos adultos juntos
' somam cinco salarios minimos por més. Como Seria 0 gerenciamento
das despesas dessa familia, incluindo gastos basicos de uma casa,
i como energia elétrica, telefone, internet, condominio, alimentagéo,
: transporte e lazer? Encontre uma forma de organizar esses gastos e
coloque pelo menos 10% do valor recebido em um investimento. A

T as ——— [y aa - P amaa sam
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Dicas:

» Planejamento é tudo: identificar e quantificar os gastos dessa
familia € um 6timo comeco;

\
1
Cb
1
1
« A familia estda chegando a cidade, de mudanca, entdo use um i
critério inteligente para a escolha do bairro em que vdo morar,
levando em consideracdo 0s aspectos importantes que isso
acarreta; i
1
1
1
1

« Sempre que possivel, use o que aprendeu sobre finangas, tanto na
escola, como fora dela.

( AO FINAL, RESPONDA AS PERGUNTAS: )

Qual foi a primeira ideia que o grupo teve para resolver a
situagdo?

O

O grupo, em algum momento, utilizou o que aprendeu sobre
educacéo financeira?

Qual foi o maior desafio para resolver a situagdo proposta?

Onde o grupo buscou informagbes para resolver a situacao?

Vocés ficaram satisfeitos com o resultado?

Que despesas fixas foram listadas pelo grupo?

Que outras despesas foram adicionadas?

Apresente a solugéo para resolver o problema desta familia.

YR YR Y Y YO YR YR
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ETAPA 10 - AUTOAVALIACAO VOLTAR

(1) Nome completo

(2)) Como voceé avalia sua participacédo no grupo em que esté inserido
(a)? Leve em consideracéo suas contribuicbes para o bom andamento
do trabalho. (6timo/bom/suficiente/insuficiente).

grupo? Leve em consideracao as contribuicbes de cada um para o bom
andamento do trabalho. Coloque a mencdo APENAS para os
componentes do seu proprio grupo! (6timo/bom/suficiente/insuficiente).

(%) Explique sua menc&o na autoavaliacao.
(3 ) Explique por que essas mencdes foram atribuidas ao grupo.

(s ) Avalie o projeto (aulas, contetdos trabalhados, avaliacdes e outras
acoes).

Exponha sua opinido sobre o projeto (metodologia).

((3) Atribua uma nota para cada componente de seu grupo. (escala
Likert, sendo 1 “pouco participativo” e 5 “muito participativo”).

((3) Como vocé avalia os demais trabalhos da turma? (6timo/bom/
suficiente/insuficiente).

() Se desejar, utilize este espaco para sugestdes.
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TABELA LIKERT VOLTAR

Essa abordagem foi desenvolvida nos Estados Unidos na década de
30, e ao contrario de uma pergunta na qual se escolhe entre o sim e o
nao, questdes construidas a partir da escala Likert apresentam uma
afirmacao autodescritiva.

\
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Para isso, devem ser oferecidas como op¢ao de resposta uma escala !
de pontos com descrigcdes verbais que contemplam extremos — como '
“concordo totalmente” e *“discordo totalmente”. Com isso, ficam
evidentes os niveis de intensidade da opinido das pessoas a respeito H
de um mesmo assunto ou tema. C'>
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Em geral, a escala Likert deve conter um numero impar de opcdes e
uma opg¢ao neutra no centro.

Exemplos de como usar a escala em seus questionarios:

» Avaliacao: Excelente / Muito bom / Bom / Razoavel / Ruim

« Concordancia: Concordo totalmente / Concordo / Neutro / Nao
concordo / Discordo totalmente

e Frequéncia: Muito frequente / Frequente / Ocasionalmente /
Raramente / Nunca

« Probabilidade: Quase sempre verdade / Geralmente verdade /
Ocasionalmente verdade / Geralmente falso / Quase sempre falso

« Importancia: Muito Importante / Importante / Moderado / As vezes
importante / Ndo é importante

» Satisfacao: Muito satisfeito / Satisfeito / Nem satisfeito nem
insatisfeito / Insatisfeito / Muito insatisfeito

« Emojis ou outros icones que representam o sentimento e a
intensidade.

© |

Nada satisfeito até super satisfeito.
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( AP 5 - RECORTES A PARTIR DO PILOTO DESTE PE )

ETAPA 4 - SUGESTOES PARA MATEMATICA FINANCEIRA

Esse € um material produzido pelo projeto de extensdo: Formacéo
continuada de professores de matematica da UPF, em 2020.

\JuPE

Matematica Financeira &

Educacao L«-M q

Financeira =~ _ @

FEROGRAMA INTEGRACAD DA UNVERSIDADE COM A DDUCATLD BASICA
PROUETD DE EXTEMSAD: Formagdo Continuadia de Professores de Matemdthca [FFOMMat)
UKWERSIDADE DE PASSO FUNDD
ettt de Chbncidn Exatas e Geockbaion ICEGCwso g Licenciaturs Malemitics

Porcentagem

Vocé sabe o que significa
o simbolo %?

9 1
°~ 100

Porcentagem

= A palavra porcentagem
significa "por cento”,

= E uma razio entre nimeros de mesma grandeza, que
é sempre diretamente proporcional.

* Razdo de base 100, ou seja, & uma razdo centesimal.

= Se soubéssemos que 30% dos estudantes atestaram ter
internet em sua casa para acompanhamento dos
trabalhos oferecides on-line, o que isso significa?

30% = —

30 Jfalunos que tem interner
100 Y total de alunos escola

Observe que:
= 100 corresponde ao conjunto universo.

1 a0 3 03

. =30 K — — =103
30% =30%{00=7T00 “10" 1
Representacio Bepresentagio Representagio
percentual fracicndria unitiria ou centesimal

= 5e nessa escola existirem 400 alunos, o que esse
percentual representa?

Esse problema pode ser solucionado de warios modos:
12) Sede cada 100, 30 tem acesso: 30 x 4 = 120 estudantes.

22) Uso da fragio:
400 x 30% = -moxﬂ= 120

100
3%) Regra de trés:
x 30
300~ 100
alunos ) % 100x = 400 x 30
mﬂx c;nm] 400 x 30
— 100
x= 120

= E, se nessa escola existirem 400 alunos, quantos alunos ndo
tem acesso a intérnet?

= Qual o percentual que esse ndmeno representa?
Se 120 tem acesso, entdo: 400 — 120 = 280 ndo tém.
280 70

Alémdisse: — =07 = =70
400 g 100 e
Ou ainda: 100% = 30% = 70%
Note que @ 100%: D
i ~ 100

30
3% = 100 :temacessoainternet

70
70% =150 :ndo tém acesso 3 internet

e Qe GO O O- O
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= Na noticia do jornal, o que significa dizer que o endividamento
das familias teve um aumento de 59,1% para 61%?

Em termos percentuais: 61% — 59,1% = 1,9%
1 591 591 5910

59.1% = 59.1% 156 = 100 ~ 1000 ~ 10000
P 1 61 _ 610 _ 6100
=% %700 " 100 ~ 1000 ~ 10000

Observe gue:

Num universe de 100 familias, o aumento seria de 1.9 (61 — 59.1) familias,
Num universe de 1000, o aumento seria de 19 (610 = 591) familias.
Num universo de 10000, o aumento 190 (100 = 59100 familias,

Em tados os casos, o aumento & dado por:

1,9%, ou seja: 1,9 19 190

1,9% = o

100 " 1000 ~ 10000

Familias do RS

* Estimar o numero de pessoas por familia com
dados da sala de aula.

* Se fossem consideradas 40000 familias, qual a quantidade de
familias que corresponde 4 59,1%7? E para 61%?

= Nesse periodo qual a quantidade de familias que corresponde
a esse aumento?

Dicas: calculo mental de porcentagens

* Algumas porcentagens sao mais faceis de

75% = 50% + 25%
75% = R$55,00 + R$27,50
75% = R$82,50

60% =7
60% = 50% + 10%
60% = R$55,00 + R$11,00
60% = R$66,00

59,1 23640 serem calculadas, por exemplo:
59,1% X 40000 = —— x 40000 = =222 _ 9q.45 &0 1
et 1 500 =——=—  (METADE- divide por dais)
100 2
6106 X 40000 = —~ » 40000 = 24400 _ 0o 25% = 2> =1 (METADE DA METADE- divide por quatro)
100 1 100 4
0 1
= =-— (UM DECIMO - divid 10]
Aumento de familias 24400 — 23640 = 760 familias. 10%=100"10 it RendR)
Esse valor poderia também ser obtido diretamente por: 1 - N
1.9% x 40000 = % x 40000 = 23640 _ wii 1% = 100 {urm centésimo - divide por 100)
Exemplos Exemplos
* R$80,00
» R$110,00
100% = R$ 80,00
100% = R$ 110,00
50% = R$ 40,00
50% = R$ 55,00
25% = R$ 20,00
25% = R$ 27,50
10% = R$ 8,00
10% = R$ 11,00
1% = R$ 0,80
1% = R$ 1,10
Exemplos Exemplos
+ R$110,00 + R$ 110,00
75% =? 14% =7

14% = 10% + 4 % 1%
14% = R$11,00 + 4 x R$1,10
14% = R$15,40

40% =7
40% = 4 x 10%
40% = 4 x R$ 11,00
40% = R% 44,00

- -

e Qe GO O OO
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Fator de Atualizacdo

O fator de atualizacao (f) é a razao entre
dois valores de uma grandeza em tempos
diferentes (passado, presente ou futuro).
Constitui uma ferramenta importante no
trabalho com a matematica financeira.

%
0/6 g%  pumentos e

\ descontos

Na comparagio de dois valores diferentes de uma mesma
grandeza, f> 1 significa aumento (ou acréscimo de valor) &
£ <1 significa desconto (ou perda de valor), pois o valor da grandeza
varia ne tempo ¢ o valor mais antigo ¢ a base da comparagio, Se f= 1,
ndo houve variagio.

’_' valor aevs
walar wells

Aumento: Valor Inicial x (1+taxa %)
Desconto: Valor Inicial = (1-taxa %)

Vocé ja analisou como sio apresentados os
boletos bancarios?
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Observe

Nesse boleto, pelo atraso, é cobrado pela multa:

* Um valor fixo que é calculado por:
R$79,00 x 2% = R$1,58

* Um valor variavel que depende da quantidade
de dias devedores.

Caso o boleto seja pago com:

1 dia de atraso wvalor do jure total didrio =
valor corrigide do baleto =

3 dias de atraso valor deo jure total didrio =
valor corrigide do bolete =

10 dias de atraso  valor do juro total didrio =
valor corrigido do boleto =

25 dias de atraso  valor do juro total didrio =

valor corrigido do boleto =

t dias de atraso  valer do juro total didrio =
valor corrigido do boleto =

Cazo o boleto seja pago com:

1ade Jtraso valor dao jure totdl didrio = RETOL00 x 0.33% = | = F30.26
valorcorrigido do boleto = 579,00 + RS1L58 + F50.26 = &5 8084

3 dias de straso valordo jure total didrio =HS79,00 x 0,33% x 3 = R30,78
valor corrigido do boleto =RETH.00 « FE158 « RS0.7E = £S5 B136

10 dias de atraso valor da jurototal didno = RE79.00 x 0,33% x 10 = B§261
valor eorrigids do boleto = RETO.00 + RS1.58 + RELG1 = RS B3 19

15 diasde atraso  valor do juro total didrio s R$79,00 x 0,3 x 25 = R$6,52
valor corrigido do boleto s RETO.00 + R51.58 + RS6,52 = RS 87,10

ndiasde atrase  valor do jure total didgrio = K579.00 x 0.33% x n
valor corrigido do boleto=RS 79,00 + R51.58 x 0.33% x n

Observe que em todos os periodos (dias) o juro
cobrado € sempre igual!

-’
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Defini¢Ges Basicas da Matematica
Financeira

= Capital ou Principal [ C ) : Quantia monetdria que é
transacionada.

®* Juro (] ): Remuneragdo do capital empregado. Ele pode ser:
o Simples: rendimentos fixos nos periodos.
o Composto: rendimento varidgvel nos periodos.

= Maontante (M) : Soma do capital com os juros auferidos em
uma aplicacdo.

M=C+]

Juros Simples

No caso do boleto, considerando:

* n:numero de dias devedores (de atraso)
+ (C:valorinicial do boleto.

+ i :taxa de juros diaria cobrada.

Viocé consegue criar uma formula que forneca o
juros diario cobrado?

Juros Simples

DEFINICAQ: Sio juros que tem rendimentos fixos em todos s periodos
da aplicagio e sio calculados sempre a partir da quantia inicial aplicada.

FORMULA DOS JUROS SIMPLES :

Consideremos um capital £, aplicado a juros simples, a uma taxa | durante
n periodos de tempo.

Juro apés 1periodo:  [=0C-i
Juro apos 2 periodos:  [=C-i+0-1 =
Juroapos Iperiodos: Je=C-i+C-0+0-i

Juro apds nperiodos: = C-i+C-i+C-i+ 4+ C-i= f=n-O-i

Juros Simples

J:uro

I Taij unitiria ou centesimal

n @ vmero de periodos em gue o capital estd
sendo aplicado.

f=C:i-n onde

Formula do Montante em Juros Simples

M=C+] { Substituindeo [)

M=C+C-i-n { Colocando € em evidéncia )

M=cC(141{-n)

Homogeneidade entre taxa e tempo

Para aplicarmos as formulas é sempre necessanio que taxa e
tempo sejam expressos em unidades compativeis.

Exemplos:
* Se i for taxa mensal, n deve ser expresso em meses.

* Se otempo for expresso em anos, a taxa deve ser
anual.

Exemplos

1. Calcular os juros simples auferidos de
uma aplicacao de RS 2.000,00 durante 3
meses, a uma taxa de 5%a.m.

Temos: J=C-i-n Pela formula:
J=C-i'n
J=2000-005-3

1 = R$300,00

Messe caso:
€ = R$ 2000,00

i=5%am=—=005
n=3

Exemplos

2. Determine o tempo necessario para que uma aplicacio
de RS 5.000,00, aplicada a taxa de juros simples de
2,3%a.m., tenha um rendimento de RS 138,00.

Temos: f=C-i-m Pela férmula: meses dias
JmC-in 130
Nesse caso: 138 = 5000 - 0,023 - n 1.2 X
n=? 138 = 115:n
€ = RS 5000,00 138 - 1 30
=230 A M. e = 115 i —_=—
1-2..#%.|.m.-wu- 12==n -mful 1.2 x
0,023 el Bl x=12x30
J = R$138.00 Transfermar para dias - Regra de tris x = 36 dias

Referéncias

BUAES, Caroline Stumgf; COMERLATO, Denise; DOLL, lohannes. Caderno de
educaglo financeira: viver bem com o dinheiroque be Lem. Parte Alegre: Ed
UFRGS, J01%. 87 p.
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Clique no video elaborado pelo mesmo grupo do projeto de extenséo
da UPF:

VUPE

Porcentagem

FROGRAMA INTEGRAGAD OA UNIVERSIDADE COM A EDUCACAD BASIGA
PROJETO OF EXTENSAD: FORMAGAD CONTINUADA OF PROTESSORES OF
MATEMATICA (PPCFMAT]/CURSO: LICENCIATURS [M MATIMATICN
UNIVEASIBADE BF PASSO FUNDD
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Porcentagem _ O que é_ Como & calculada_ O quae si...

ETAPA 6 - SOBRE A HISTORIA DO DINHEIRO

Historia do dinheiro

Explicando o dinheiro

MOMNEY
explained

Money, Explained

< talk about money and its
0%, scammers 1o student

Tipo de producao: Documentario.
Origem: Estados Unidos da América.
Titulo original: Money explained.

Sinopse: Gastar, emprestar, poupar. Conheca as armadilhas do
dinheiro, como os cartdes de crédito, 0s cassinos, 0s golpes e o crédito
estudantil.

Tempo de duracao: 30 minutos por episodio.
Disponivel em: Netflix


https://pt.khanacademy.org/math/pt-1-ano/x89db6cebfb52b811:educacao-financeira/x89db6cebfb52b811:educacao-financeira-1ano/v/histria-do-dinheiro
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RECORTES DO PROJETO PILOTO VOLTAR

1.Canal no Youtube sobre a criacdo de uma microempresa individual
(MEI)

Inicio Videos

Videos P Reproduzir tudo

:

~ 528

TUDO O QUE VOCE PRECISA : SAIBAAGORAOQUEEUM : ABRA SEUMEI AGORA
SABER SOBRE UM MEI - #3 MEI - #1 MEEEESMO! - #2

Foram criados diversos videos sobre as especificidades desta forma de
empreendimento. O material foi idealizado, executado e editado pelo
préprio grupo.

2. Perfis em rede social

Alguns grupos optaram por produzir material para o Instagram. O
primeiro deles tinha como assunto principal as franquias. Além do
Instagram, elaboraram um portfolio Google, conectando o trabalho com
sites como o SEBRAE.
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Um dos grupos optou por construir um aplicativo como ferramenta de CD
orcamento pessoal, voltado para o publico adolescente. Esse aplicativo !
foi construido utilizando o Thunkable.

MANAGE
YOUR MONEY

Username

MANAGE
'YOUR MONEY

3.Jogos

Alguns grupos optaram por construir jogos de tabuleiro para o publico
infanto-juvenil. O primeiro deles elaborou um jogo com dinheiros e
situacdes problemas, em que o jogador se insere em uma familia e
escolhe uma profissdo antes de iniciar. Suas escolhas determinam o
salario meédio, local de trabalho, moradia, e outros fatores. Também
deve agir conforme cartas de sorte e azar, Como uma promogao ou um
pneu furado.
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Imagem do

O outro jogo envolve as operacdes de adicdo e subtracdo em situacdes

de ganhos e perdas.

4
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Regras do jogo:

Primeira Regra Segunda Regra Terceira Regra

Se vocd nlo comegar com Caso ndo tenha dinheirg Mimero de jogadores do jogo:
nenhuma profissda paderd pegar um empréstimo dois a seis participantes.

sutomaticamente 3erd com o banco, mas berd que
ButBnoma, & umm ol jogaderes pagar o valor com 50% de
Gewe 2er 0 banco, jures

1
1
1
1
N— i
1
Quinta Regra Sexta Regra
Antes do mnicia do joga, o bancs "
deve distribuir Nst?s\.on &80 Para saber quem comeqa o Hao & permitido dividir a casa,
Sacairer di partias de aoeda jogo o dado serd Langado. quando acontecer o Gitima
COM & CA%8 que parar poderd partindo do malor ndmens jaqador deve avangar para H
perder ou ganhar dinheira, primeirn & o mends por Gitima, priwima casa livre. 1
dyuem tiver mais dinhesno o C)
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final do jogo ganha.

O ultimo recurso de educacéo financeira criado pela turma foi um jogo
de RPG, voltado pra estudantes de quintos e sextos anos. Neste jogo,
durante todo o ano letivo, os grupos de estudantes devem vencer
desafios financeiros, que vdo desde a porcentagem até a tomada de
decisbes, sempre contextualizados com a historia.

1 Pibles Olo L
R

O piblico alve do jogo sio criancas entre o quinto e sexto
ano; entre 10 & 11 anod,
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Esse produto, em especial, foi parcialmente testado, pois ndo houve
tempo habil para a aplicacdo completa.

O material pode ajudar o plblico alvo
a entender a matemitica de uma forma
mais  divertida, assim chamando
atengio das criangas para uma matéria
que geralmente elas ndo gostam muito,
e transformar (ss0 em alge mals
interativo, incentivando a assimilacio
do conteddo com questdes do dia a dia.

CAP 6 - QUESTOES DO ENEM>

ENEM 2023

QUESTAO 01: O metrdé de um municipio oferece dois tipos de tiquetes
com coloracdes diferentes, azul e vermelha, sendo vendidos em
cartelas, cada qual com nove tiquetes da mesma cor e mesmo valor
unitario. Duas cartelas de tiquetes azuis e uma cartela de tigquetes
vermelhos sdo vendidas por R$ 32,40. Sabe-se que o preco de um
tiquete azul menos o preco de um tiquete vermelho é igual ao preco de

VOLTAR

um tiquete vermelho mais cinco centavos.
Qual o preco, em real, de uma cartela de tiquetes vermelhos?

a) 4,68
b) 6,30
c) 9,30
d) 10,50
e) 10,65
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QUESTAO 02: Uma loja vende seus produtos de duas formas: & vista
ou financiado em trés parcelas mensais iguais. Para definir o valor
dessas parcelas nas vendas financiadas, a loja aumenta em 20% o
valor do produto a vista e divide esse novo valor por 3. A primeira
parcela deve ser paga no ato da compra, e as duas ultimas, em 30 e 60
dias ap6s a compra. Um cliente da loja decidiu comprar, de forma
financiada, um produto cujo valor a vista é R$1 500,00.

\
1
1
1
1
1
1

Utilize 5,29 como aproximagao para 28. '
A taxa mensal de juros compostos praticada nesse financiamento é de Q
a) 6,7% I
b) 10%
c) 20% .
d) 21,5% I
e) 23,3% Q
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QUESTAO 03: Para concretar a laje de sua residéncia, uma pessoa

iy 9

contratou uma construtora. Tal empresa informa que o preco “y” do
concreto bombeado é composto de duas partes: uma fixa, chamada de
taxa de bombeamento, e uma variavel, que depende do volume x de
concreto utilizado. Sabe-se que a taxa de bombeamento custa R$
500,00 e que o metro cubico do concreto bombeado é de R$ 250,00.

A expressao que representa o preco y em funcdo do volume x, em
metro cubico, é:

a)y = 250x
b) y = 500x
c) y = 750x
d) y = 250x + 500

e) y = 500x + 250
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QUESTAO 04: Lucas precisa estacionar o carro pelo periodo de 40
minutos, e sua irma Clara também precisa estacionar o carro pelo
periodo de 6 horas. O estacionamento Verde cobra R$ 5,00 por hora de
permanéncia. O estacionamento Amarelo cobra R$ 6,00 por 4 horas de
permanéncia e mais R$ 2,50 por hora ou fracdo de hora ultrapassada.
O estacionamento Preto cobra R$ 7,00 por 3 horas de permanéncia e
mais R$ 1,00 por hora ou fracdo de hora ultrapassada.

Os estacionamentos mais econdmicos para Lucas e Clara,

respectivamente, sao:
a) Verde e Preto

b) Verde e Amarelo
c) Amarelo e Amarelo
d) Preto e Preto

e) Verde e Verde

QUESTAO 05: Os 100 funcionarios de uma empresa estio distribuidos
em dois setores: Producdo e Administracdo. Os funcionarios de um
mesmo setor recebem salarios com valores iguais.

O quadro apresenta a quantidade de funcionarios por setor e seus

respectivos salarios

S tor Quanfldadg de Salario
funcionarios (em real)

Producéao 75 2 000,00
Administracao 25 7 000,00

A média dos salarios dos 100 funcionarios dessa empresa, em real, é:

a) 2.000,00.
b) 2.500,00.
c) 3.250,00.
d) 4.500,00.
e) 9.000,00.
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QUESTAO 06: Um investidor iniciante observou o grafico que
apresenta a evolucao dos valores de duas criptomoedas A e B em
relacéo ao tempo.

Criptomoeda B
(milhar de real)
A

6

c,>
o
Q
Q
:
®

15h

W A

Ti.h 12h

2 10h
13 h

>

?Criptomoeda A
(milhar de real)

or 1 2 3 4 5 6

Durante horas consecutivas, esses valores foram observados em nove
instantes, representados por horas exatas. Em quantos desses
instantes a criptomoeda A estava mais valorizada do que a
criptomoeda B?
a) 3
b) 4
c) 6
d) 7
e)9
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QUESTAO 07: Analisando as vendas de uma empresa, 0 gerente
concluiu que o montante diario arrecadado, em milhar de real, poderia
ser calculado pela expressao 4

V(x)=2--10x+105
4

\
1
1
1
1
1

em que os valores de x representam os dias do més, variando de 1 a C}

30. Um dos fatores para avaliar o desempenho mensal da empresa € !

verificar qual é o menor montante diario V, arrecadado ao longo do '

meés e classificar o desempenho conforme as categorias apresentadas

a seguir, em que as quantidades estéo expressas em milhar de real. H
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« Otimo: V, > 24
*+ Bom:20<V, <24
* Normal: 10 <V, <20
* Ruim:4<V,<10
* Péssimo: V, <4
No caso analisado, qual seria a classificacdo do desempenho da
empresa?
a) Otimo.
b) Bom.
c) Normal.
d) Ruim.
e) Péssimo.

QUESTAO 08: Um pescador tem um custo fixo diario de R$ 900,00
com combustivel, iscas, manutencdo de seu barco e outras pequenas
despesas. Ele vende cada quilograma de peixe por R$ 5,00. Sua meta
€ obter um lucro minimo de R$ 800,00 por dia. Sozinho, ele consegue,
ao final de um dia de trabalho, pescar 180 kg de peixe, 0 que é
suficiente apenas para cobrir 0 custo fixo diario. Portanto, precisa
contratar ajudantes, pagando para cada um R$ 250,00 por dia de
trabalho. Além desse valor, 4% da receita obtida pela venda de peixe é
repartida igualmente entre os ajudantes. Considerando o tamanho de
seu barco, ele pode contratar até 5 ajudantes. Ele sabe que com um
ajudante a pesca diaria € de 300 kg e que, a partir do segundo ajudante
contratado, aumenta-se em 100 kg a quantidade de peixe pescada por
ajudante em um dia de trabalho.

A guantidade minima de ajudantes que esse pescador precisa contratar
para conseguir o lucro diario pretendido é

a)l b) 2 c)3 d) 4 e) 5
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QUESTAO 09: O gerente de uma fabrica pretende comparar a
evolucdo das vendas de dois produtos similares (I e Il). Para isso,
passou a verificar o niumero de unidades vendidas de cada um desses
produtos em cada més. Os resultados dessa verificacdo, para os
meses de abril a junho, s&o apresentados na tabela.

Vendas Vendas Vendas
Produto em abril em maio em junho
(unidade) (unidade) (unidade)
I 80 90 100
I 190 170 150

on T S R R R S R S S

O gerente estava decidido a cessar a producao do produto Il no més
seguinte aquele em que as vendas do produto | superassem as do
produto Il. Suponha que a variacdo na quantidade de unidades
vendidas dos produtos | e Il se manteve, més a més, como no periodo
representado na tabela.

Em qual més o produto Il parou de ser produzido?

a) Junho

b) Julho

c) Agosto

d) Setembro
e) Outubro

QUESTAO 10: A cada bimestre, a diretora de uma escola compra uma
guantidade de folhas de papel oficio proporcional ao nimero de alunos
matriculados. No bimestre passado, ela comprou 6.000 folhas para
serem utilizadas pelos 1.200 alunos matriculados. Neste bimestre,
alguns alunos cancelaram suas matriculas e a escola tem, agora, 1.150
alunos. A diretora s6 pode gastar R$220,00 nessa compra, e sabe que
o fornecedor da escola vende as folhas de papel oficio em embalagens
de 100 unidades a R%$4,00 a embalagem. Assim, serd preciso
convencer o fornecedor a dar um desconto a escola, de modo que seja
possivel comprar a quantidade total de papel oficio necesséria para o
bimestre.

O desconto necessario no preco final da compra, em porcentagem,
pertence ao intervalo:

a) (5,0 ; 5,5) b) (8,0:8,5) c)(11,5:12,5) d) (19,5 20,5) €) (3,5 ; 4,0)
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QUESTAO 01: Ao escutar a noticia de que um filme recém-lancado
arrecadou, no primeiro més de lancamento, R$ 1,35 bilhdo em
bilheteria, um estudante escreveu corretamente o0 numero que
representa essa quantia, com todos os seus algarismos.

O namero escrito pelo estudante foi:

a) 135 000,00.

b) 1 350 000,00.

c) 13 500 000,00.

d) 135 000 000,00.
e) 1 350 000 000,00

QUESTAO 02: Uma pessoa precisa contratar um operario para fazer
um servico em sua casa. Para isso, ela postou um anuncio em uma
rede social. Cinco pessoas responderam informando precos por hora
trabalhada, gasto diario com transporte e tempo necessario para
concluséo do servico, conforme valores apresentados no quadro.

Prego por | Prego do | Tempo até
Operario hora transporte | concluséo
(real) (real) (hora)
| 120 0,00 8
Il 180 0,00 6
i 170 20,00 6
v 110 10,00 9
\'J 110 0,00 10

Se a pessoa pretende gastar 0 minimo possivel com essa contratacéo,
ird contratar o operario:

a)l.
b) II.
o)lll.
d)IV.
e)V.
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QUESTAO 03: No periodo de 2005 a 2013, o valor de venda dos
iméveis em uma cidade apresentou alta, o que resultou no aumento
dos aluguéis. Os graficos apresentam a evolucdo desses valores, para
um mesmo imével, no mercado imobiliario dessa cidade.
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A rentabilidade do aluguel de um imovel é calculada pela razdo entre o
valor mensal de aluguel e o valor de mercado desse imovel.

Com base nos dados fornecidos, em que ano a rentabilidade do aluguel
foi maior?
a) 2005
b) 2007
c) 2009
d) 2011
e) 2013
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QUESTAO 04: Em uma universidade, atuam professores que estdo CD
enquadrados funcionalmente pela sua maior titulacdo: mestre ou :
doutor. Nela ha, atualmente, 60 mestres e 40 doutores. Os salarios
mensais dos professores mestres e dos doutores sao, respectivamente,
R$8000,00 e R$12000,00. A diretoria da instituicdo pretende !
proporcionar um aumento salarial diferenciado para o ano seguinte, de
tal forma que o salario médio mensal dos professores dessa instituicdo
nao ultrapasse R$12240,00. A universidade ja estabeleceu que o i
aumento salarial sera de 25% para 0s mestres e precisa ainda definir o '
percentual de reajuste para os doutores.
Mantido o numero atual de professores com suas atuais titulacdes, o !
aumento salarial, em porcentagem, a ser concedido aos doutores
devera ser de, no maximo:
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a) 14,4.
b) 20,7.
c) 22,0.
d) 30,0.
e) 37,5.

QUESTAO 05: Em uma loja, o preco promocional de uma geladeira é
de R$ 1 000,00 para pagamento somente em dinheiro. Seu preco
normal, fora da promocéo, € 10% maior. Para pagamento feito com o
cartdo de crédito da loja, € dado um desconto de 2% sobre o preco
normal. Uma cliente decidiu comprar essa geladeira, optando pelo
pagamento com o cartdo de crédito da loja. Ela calculou que o valor a
ser pago seria 0 preco promocional acrescido de 8%. Ao ser informada
pela loja do valor a pagar, segundo sua opcéao, percebeu uma diferenca
entre seu célculo e o valor que Ihe foi apresentado.

O valor apresentado pela loja, comparado ao valor calculado pela
cliente, foi

a) R$ 2,00 menor.

b)R$ 100,00 menor.

c)R$ 200,00 menor.

d)R$ 42,00 maior.

e)R$ 80,00 maior.
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QUESTAO 06: Uma loja de roupas fixou uma meta de vendas de 77
000 reais para um determinado més de 30 dias. O grafico mostra o
volume de vendas dessa loja, em real, nos dez primeiros dias do més e
entre o dia dez e o dia vinte desse més, nos seus dois Unicos setores
(infantil e adulto). Suponha que a variagcao no volume de vendas, para o
periodo registrado, tenha se dado de forma linear, como mostrado no
grafico, e que essa tendéncia se mantenha a mesma para 0S proximos
dez dias.

.
Q
Q
32 Adulto C:>
Q
O

15 000

10 20 30

Ao final do trigésimo dia, quanto faltara no volume de vendas, em real,
para que a meta fixada para o més seja alcancada?

a) 5000
b) 7 000
c) 11 000
d) 18 000
e) 29 000

QUESTAO 07: O funcionario de uma loja tem seu salario mensal
formado por uma parcela fixa de 675 reais mais uma comissao que
depende da quantidade de pecas vendidas por ele no més. O célculo
do valor dessa comisséo é feito de acordo com estes critérios:

« Até a quinquagésima peca vendida, paga-se 5 reais por peca;

« A partir da quinquagésima primeira peca vendida, o valor pago é de

7 reais por peca.

Represente por “q” a quantidade de pecas vendidas no més por esse
funcionario, e por S(q) o seu salario mensal, em real, nesse més.

A expressao algébrica que descreve S(q) em fungéo de “q” é:
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a) S(q) =675+ 12q
b) S(q)=325+12q
) S(q)=675+7q

\
1
1
1
1
1

(625 + 5q, se g < 50 :
S =< 1
(d) (@) 1925 + 7qg, se @ > 50 !
) |625 + 5q,se g < 50
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S(g)=1
e) (@ |575 + 7q, se g > 50

QUESTAO 08: Em janeiro de 2013, foram declaradas 1 794 272
admissdes e 1 765 372 desligamentos no Brasil, ou seja, foram criadas
28 900 vagas de emprego, segundo dados do Cadastro Geral de
Empregados e Desempregados (Caged), divulgados pelo Ministério do
Trabalho e Emprego (MTE). Segundo o Caged, o numero de vagas
criadas em janeiro de 2013 sofreu uma queda de 75%, quando
comparado com 0 mesmo periodo de 2012.

De acordo com as informacfes dadas, o nUmero de vagas criadas em
janeiro de 2012 foi

a) 16 514.
b) 86 700.
c) 115 600.
d) 441 343.
e) 448 568.

QUESTAO 09: O pacote basico de um jogo para smartphone, que é
vendido a R$50,00, contém 2000 gemas e 100 000 moedas de ouro,
gue sdao itens utilizaveis nesse jogo. A empresa que comercializa esse
jogo decidiu criar um pacote especial que sera vendido a R$100,00 e
que se diferenciara do pacote basico por apresentar maiores
guantidades de gemas e moedas de ouro. Para estimular as vendas
desse novo pacote, a empresa decidiu inserir nele 6000 gemas a mais,
em relacdo ao que o cliente teria caso optasse por comprar, com a
mesma quantia, dois pacotes basicos.
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A guantidade de moedas de ouro que a empresa devera inserir ao
pacote especial, para que seja mantida a mesma proporcao existente
entre as quantidades de gemas e de moedas de ouro contidas no
pacote basico, é:

a) 50 000.

b) 100 000.

c) 200 000.

d) 300 000.

e) 400 000.

QUESTAO 10: Uma equipe de marketing digital foi contratada para
aumentar as vendas de um produto ofertado em um site de comércio
eletrbnico. Para isso, elaborou um anuncio que, quando o cliente clica
sobre ele, é direcionado para a pagina de vendas do produto.

Esse anuncio foi divulgado em duas redes sociais, A e B, e foram
obtidos os seguintes resultados:

» Rede social A: o anuncio foi visualizado por 3 000 pessoas; 10%
delas clicaram sobre o anuncio e foram redirecionadas para o site;
3% das que clicaram sobre o anuncio compraram o produto. O
investimento feito para a publicagcdo do anuncio nessa rede foi de
R$ 100,00;

» Rede social B: o andncio foi visualizado por 1 000 pessoas; 30%
delas clicaram sobre o anuncio e foram redirecionadas para o site;
2% das que clicaram sobre o anuncio compraram o produto. O
investimento feito para a publicagcdo do anuncio nessa rede foi de
R$ 200,00.

Por experiéncia, o pessoal da equipe de marketing considera que a
guantidade de novas pessoas que verdo 0 anuncio é diretamente
proporcional ao investimento realizado, e que a quantidade de pessoas
gue comprardo o produto também se mantera proporcional a

guantidade de pessoas que clicardo sobre o anuncio.

O responsavel pelo produto decidiu, entéo, investir mais R$ 300,00 em
cada uma das duas redes sociais para a divulgacdo desse anuncio e
obteve, de fato, o aumento proporcional esperado na quantidade de
clientes que compraram esse produto.
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Para classificar o aumento obtido na quantidade (Q) de compradores
desse produto, em consequéncia dessa segunda divulgacdo, em
relacdo aos resultados observados na primeira divulgagdo, o
responsavel pelo produto adotou o seguinte critério:

» Q < 60%: ndo satisfatorio;
« 60% < Q = 100%: regular;

. 100% < Q < 150%: bom; :
» 150% < Q = 190%: muito bom; Q

« 190% < Q = 200%: excelente

O aumento na quantidade de compradores, em consequéncia dessa
segunda divulgacéo, em relagcdo ao que foi registrado com a primeira
divulgacéo, foi classificado como:

a) nao satisfatorio.
b) regular.

c) bom.

d) muito bom.

e) excelente.

QUESTAO 11: O grafico apresenta os totais de receitas e despesas de
uma empresa, expressos em milhdo de reais, no decorrer dos meses
de um determinado ano. A empresa obtém lucro quando a diferenca
entre receita e despesa € positiva e tem prejuizo quando essa diferenca
€ negativa.

Jan. Fev. Mar. Abr. Maio Jun. Jul. Ago. Set. Out. Nov. Dez.

B Receitas Despesas



on T S R R R S R S S

____________________________________________________________________________

Qual é a mediana, em milhdo de reais, dos valores dos lucros apurados

pela empresa nesse ano?

a)l5
b) 2,0
c) 2,9
d) 3,0
e) 5,5

ENEM 2021

QUESTAO 01: Uma grande rede de supermercados adota um sistema
de avaliacao dos faturamentos de suas filiais, considerando a média de
faturamento mensal em milhdo. A matriz da rede paga uma comissao
para os representantes dos supermercados que atingirem uma média

de faturamento mensal (M), conforme apresentado no quadro.

Comissao | Média de faturamento mensal (M)
I 1sM<2
I 2sM<4
I 4<M<5
\Y 5sM<6
Vv Mz=6

Um supermercado da rede obteve os faturamentos num dado ano,

conforme apresentado no quadro.

I?Ztmur;?::gzod??::f)“ Quantidade de meses
3,5 3
2,5 2
2
4
7,5 1

------



on T S R R R S R S S

____________________________________________________________________________

Nas condi¢Oes apresentadas, 0os representantes desse supermercado
avaliam que receberao, no ano seguinte a comissao de tipo

a) l.

b) Il.

c) lll.

d) IV.

e)V

QUESTAO 02: Aplicativos que gerenciam servicos de hospedagem tém
ganhado espaco no Brasil e no mundo por oferecer opcoes
diferenciadas em termos de localizacao e valores de hospedagem. Em
um desses aplicativos, o pre¢co P a ser pago pela hospedagem é
calculado considerando um preco por diaria d, acrescido de uma taxa
fixa de limpeza L e de uma taxa de servico. Essa taxa de servigco é um
valor percentual s calculado sobre o valor pago pelo total das diarias.

Nessa situacdo, o0 preco a ser pago ao aplicativo para uma
hospedagem de n diarias pode ser obtido pela expressao:

a) P=d.n+L +d.n.s

b)P=d.n+L +d.s

c)P=d+L +s

d)P=d.n.s+L

e)P=d.n+L +s

QUESTAO 03: A receita R de uma empresa ao final de um més é o
volume de dinheiro captado com a venda de mercadorias ou com a
prestacdo de servicos nesse més, e a despesa D é todo a dinheiro
utilizado para pagamento de salérios, contas de agua e luz, impostos,
entre outros. O lucro mensal obtido ao final do més é a diferenca entre
a receita e a despesa registradas no més. O grafico apresenta as
receitas e despesas, em milhdo de real, de uma empresa ao final dos
cinco primeiros meses de um dado ano
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Receitas e despesas

28

25

20

15

10

Més

janeiro fevereiro margo abril maio

Receita ——

A previsdo para os proximos meses € que o lucro mensal ndo seja

Despesa = = =

inferior ao maior lucro obtido até o més de Maio.

Nessas condi¢Bes, o lucro mensal para 0s proximos meses deve ser

maior ou igual ao do més de
a) Janeiro.

b) Fevereiro.

c) Marco.

d) Abril.

e) Maio.

QUESTAO 04: Um atleta produz sua propria refeicdio com custo fixo de
R$ 10,00. Ela é composta por 400g de frango, 600g de batata-doce e
uma hortalica. Atualmente, os precos dos produtos para essa refeigao

Sao:

F

Batata-doce (kg) Hortalicas (unidade

rango (kg)
Refeiclo RS 12,50

RS 5,00 RS 2,00

Em relacéo a esses precos, havera um aumento de 50% no preco do
quilograma de batata-doce, e 0s outros precos néo seréo alterados. O
atleta deseja manter o custo da refei¢cdo, a quantidade de batata-doce e

a hortalica. Portanto, terd que reduzir a quantidade de frango.
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Qual deve ser a reducédo percentual da quantidade de frango para que
o0 atleta alcance seu objetivo?
a) 12,5
b) 28,0
c) 30,0
d) 50,0
e) 70,0
QUESTAO 05: O administrador de um teatro percebeu que, com o
ingresso do evento a R$20,00, um show conseguia atrair 200 pessoas
e gque, a cada R$1,00 de reducéo no preco do ingresso, 0 numero de
pessoas aumentava em 40. Ele sabe que os donos do teatro so
admitem trabalhar com valores inteiros para o0s ingressos, pela
dificuldade de disponibilizar troco, e pretende convencé-los a diminuir o
preco do ingresso. Assim, apresentara um grafico da arrecadacdo em
funcéo do valor do desconto no prec¢o atual do ingresso.
O grafico que mais se assemelha ao que deve ser elaborado pelo
administrador é
a) T Arrecaciacho C) & Aery -

1
b) gt Areedes d)

@) | :‘uf 1w i
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QUESTAO 06: O quadro representa a relacdo entre o preco de um

produto (R) e seu respectivo imposto devido (l).

Prego do produto (R)

Imposto devido (/)

R <5000

iIsento

5000 <R < 10000

10% de (R - 5 000)

10000 < R< 15000 | 500 + 30% de (R - 10 000)

O grafico que melhor representa essa relacéo é

5000 10000 15000

e)j‘dh
1 000

500

R

d) ;s
2000 f === === ——e
500 - - - O——9
J R

# 5000 10000 15000

= ‘ : ’
_UT 5000 10000 15000

------
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QUESTAO 07: O dono de uma loja pretende usar cartdes imantados
para a sua divulgacdo de sua loja. A empresa que fornecera o servico
lhe informa que o custo de fabricacdo do cartdo € de R$0,01 por
centimetro quadrado e que disponibiliza modelos tendo como faces
Uteis para impressdo: um triangulo equilatero de lado 12 cm; um
quadrado de lado 8 cm; um retangulo de lados 11 cm e 8 cm; um
hexagono regular de lado 6¢cm; um circulo de didmetro 10 cm. O dono
da loja estd disposto a pagar, no maximo, R$0,80 por cartdo. Ele
escolhera, dentro desse limite de preco, o modelo que tiver maior area
de impressdo. Use 3 como aproximagado para 1T e use 1,7 como
aproximagao para V3.

Nessas condi¢cdes, o modelo que devera ser escolhido tem como face
atil para impressao um:

a) triangulo
b) quadrado
c) retangulo
d) hexagono
e) circulo

QUESTAO 08: Um lava-rapido oferece dois tipos de lavagem de
veiculos: lavagem simples, ao preco de R$ 20,00, e lavagem completa,
ao preco de R$35,00. Para cobrir as despesas com produtos e
funcionarios, e nédo ter prejuizos, o lava-rapido deve ter uma receita
diaria de, pelo menos, R$300,00.

Para nao ter prejuizo, o menor numero de lavagens diarias que o lava
rapido deve efetuar é:

a)6
b) 8
c)9
d) 15
e) 20

QUESTAO 09: Apds a consulta médica, um paciente deve seguir um
tratamento composto por trés medicamentos: X, Y e Z. O paciente, para
adquirir os trés medicamentos, faz um orcamento em trés farmacias
diferentes, conforme o quadro

X Y Z

Farméacia1 | RS 45,00 R$ 40,00 R$ 50,00
Farmacia2 | RS 50,00 RS 50,00 R$ 40,00
Farmécia3 | RS 65,00 R$ 45,00 R$ 35,00
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Dessas farmacias, algumas oferecem descontos: na compra dos
medicamentos X e Y na Farmécia 2, recebe-se um desconto de 20%
em ambos o0s produtos, independentemente da compra do
medicamento Z, e ndo ha desconto para o medicamento Z; na compra
dos 3 medicamentos na Farmacia 3, recebe-se 20% de desconto no
valor total da compra. O paciente deseja efetuar a compra de modo a
minimizar duas despesa com os medicamentos.

\
1
1
1
1
1
1

De acordo com as informacdes fornecidas, o paciente deve comprar 0s !
medicamentos da seguinte forma:

a) X, Y e Z na Farmacia 1. ;
b) X e Y na Farmécia 1, e Z na Farmacia 3. !
c) X e Y na Farméacia 2, e Z na Farmacia 3.

. , . 1
d) X na Farmacia 2, e Y e Z na Farmacia 3. :
e) X, Y e Z na Farmécia 3. Q
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QUESTAO 10: Uma unidade de medida comum usada para a
expressar areas de terrenos de grandes dimensdes € o hectare, que
equivale a 10 000 m2. Um fazendeiro decide fazer um loteamento
utilizando 3 hectares de sua fazenda, dos quais 0,9 hectare sera usado
para a construcdo de ruas e calcadas e o restante sera dividido em
terrenos com area de 300 m2 cada um. Os 20 primeiros terrenos
vendidos terdo precos promocionais de R$ 20 000,00 cada, e os
demais, R$ 30 000,00 cada.

Nas condicOes estabelecidas, o valor total, em real, obtido, pelo
fazendeiro com a venda de todos os terrenos sera igual a:

a) 700 000

b) 1 600 000
c) 1 900 000
d) 2 200 000
e) 2 800 000
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AREA

MATEMATICA
E SUAS
TECNOLOGIAS

OBJETOS DO CONHECIMENTO

Introducao a economia
o Relacdo entre a necessidade do
homem e os recursos.
Analise de dados econdmicos
o Consumo de agua e energia; cesta
basica; imposto; leitura e
interpretacao de faturas variadas.
o Salario minimo.
o Saude financeira: inadimpléncia.
Orcamento e planejamento
o Sazonalidade, empreéstimos,
aposentadoria, investimento, perfil.
Estudo de viabilidade
o Decisao financeira; gestdao de
recursos.
Conscientizacao e autonomia
financeira
o Planejamento; despesas fixas e
variaveis.
o Rendas fixas, variaveis e
temporarias; reservas.
Gerenciamento de gastos e
investimentos
o Gestao financerias, planilha de
gastos.



on T S R R R S R S S

____________________________________________________________________________

LINGUAGENS E
SUAS
TECNOLOGIAS

CIENCIAS DA
NATUREZA E
SUAS
TECNOLOGIAS

CIENCIAS
HUMANAS E
SOCIAIS
APLICADAS

Fonte: BRASIL, 2018

OBJETOS DO CONHECIMENTO

Andlise de reportagens
Metodologia cientifica de projetos

o Pesquisa de campo - coleta,
sistematizacéo e analise de dados.
Marketing

o Pesquisa do publico de interesse.
o Apresentacdo do produto.

Recursos naturais X economia
o Poluicdo; reutilizacdo da &agua;
energias renovaveis.

« Reciclagem, lixo e economia

o Conceitos dos 3Rs
= Reduzir, Reutilizar, Reciclar.
o Materiais: descarte correto do lixo;
problemas ambientais.
Desperdicios
o Agua, energia, alimentos; prazos
de validade; consumo sustentavel.

Sociedade
o Divisao de renda no mundo
o Informalidade, empreendedorismo.
o Histéria do dinheiro e as relacbes
de poder - sistema financeiro.
Perfil do consumidor
o Comportamento dos tipos de
consumidor.
o Impactos econémicos e sociais do
consumismo.



